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AVIS AUX OPERATEURS

LIGNES DIRECTRICES RELATIVES AUX PUBLICITES EN FAVEUR DE
BOISSONS NON ALCOOLIQUES

Les présentes lignes directrices visent:

- d’une part, a clarifier le régime juridique applicable aux stratégies de communication,
de promotion et de marketing pour les boissons affichant un taux inférieur & 1,2 d'alcool
par litre, a la lumiére des dispositions de la Loi du pays n® 2018-6 relative a la lutte
contre l'alcoolisme,

- et d’autre part, d’éviter tout détournement de la loi visant a promouvoir indirectement
des boissons alcooliques.

I. Lignes Directrices pour la Publicité (Affichage, Digital, Presse, Multimédias)
La publicité est autorisée si elle respecte cumulativement les conditions suivantes :

1. Clarté sans aucune équivoque : La mention "0.0%", "Sans Alcool" ou toute autre
mention valorisant un taux inférieur a 1,2 degré d’alcool par litre doit étre explicite,
visible et centrale dans le message publicitaire. Elle ne doit pas étre une simple
mention légale en bas de page.

2. Focus sur le produit présenté comme une alternative aux boissons alcooliques: La
publicité doit exclusivement mettre en scéne le produit comportant un taux inférieur a
1,2 degré d’alcool par litre. Toute représentation, méme visuelle, de la gamme
alcoolisée dans la méme publicité est interdite.

3. Absence d'association a l'ivresse : Le message (écrit, visuel, sonore, radio,
télévisuel) ne doit en aucun cas étre associé¢ aux effets de l'ivresse, a la féte excessive,
ou a la "désinhibition" propre a l'alcool.

4. Valorisation de l'alternative : Le message doit idéalement valoriser le caractére
"sans alcool".



IL. Lignes Directrices pour le Sampling' (Offre Gratuite)

L'offre gratuite (dégustation, échantillonnage) de boissons a un taux inférieur a 1,2 degré
d’alcool par litre est autorisée.

En effet:

e L'article 4 interdit l'offre gratuite de "boissons alcooliques". Le produit comportant un
taux inférieur a 1,2 degré d’alcool par litre n'en étant pas une, l'interdiction ne
s'applique pas.

e Limite : Cette offre ne doit pas cibler les mineurs (voir point V).

I1I. Lignes Directrices pour le Parrainage et Sponsoring

Le parrainage et le sponsoring constituent les zones les plus a risque de "rappel" au respect de
la réglementation. Ces pratiques sont autorisées sous conditions strictes :

1. Identification claire : Le logo ou le nom de la marque utilisé pour le sponsoring ou
parrainage doit obligatoirement et visiblement inclure la mention "0.0%" ou "Sans
alcool” ou toute autre mention valorisant un taux inférieur a 1,2 degré d’alcool par
ltre.

2. Communication: Toute communication sur l'événement doit respecter les 4
conditions de la publicité (Point I).

3. Distribution : Si des boissons sont offertes lors de 'événement, seule la version
répondant aux exigences d’un taux inférieur a 1,2 degré d’alcool par litre peut 1'étre
gratuitement. Si de des objets publicitaires sont offerts et/ou payants, seuls les objets
mettant en avant la boisson comportant un taux inférieur a 1,2 degré d’alcool par litre
sont autorisés.

IV. Lignes Directrices pour les Dons

Les dons de boissons comportant un taux inférieur & 1,2 degré d’alcool par litre a des
associations ou lors d'événements au regard de la loi du pays n°2018-6 sont autorisés, au
méme titre que le sampling (application de l'article 4).

! 'échantillonnage de produits est une technique de marketing expérientiel utilisée par les entreprises pour
présenter leurs produits a des clients potentiels . Elle consiste a donner a un public cible la possibilité d'essayer
gratuitement un échantillon ou un produit en format standard avant de |'acheter.



V. Ligne Rouge : Protection des Mineurs

L'objectif de ces lignes directrices est d'accroitre la visibilité des alternatives aux boissons

alcooliques et d'empécher les possibles contournements par les industriels, tentés d'utiliser

ces produits pour séduire un public mineur afin de le familiariser avec des marques d'alcool.

1. Interdiction de communication spécifiquement destinée aux mineurs : Toute
communication (publicité, sponsoring) pour un produit & un taux inférieur a 1,2 degré
d’alcool par litre imitant une boisson alcoolique ne doit pas utiliser des supports, des
codes (exemples: mascottes, influenceurs jeunesse, etc.), des thématiques (exemple:
cour d'école, féte adolescente) ou des médias principalement destinés a un public
mineur.

2. Responsabilité lors du sampling, parrainage et sponsoring : Lors d'événements
familiaux ou ouverts a tous (sportifs, culturels), la distribution gratuite de produits a
un taux inférieur a 1,2 degré d’alcool par litre est autorisée. Cependant :

[ L'action ne doit pas étre présentée de maniére a attirer spécifiquement
les mineurs.

O L'industriel doit s'assurer que cette distribution ne s'analyse pas comme
une technique visant a banaliser la marque alcoolisée aupres des plus
jeunes.

3. Tolérance Zéro pour l'incitation : Méme si le produit contenant un taux inférieur a
1,2 degré d’alcool par litre et dans la mesure ou ces offres alternatives présentent des
similitudes de présentation aux boissons alcooliques, toute communication qui
associerait ce produit a la transgression, au "goftt de l'interdit" ou a un rite de passage

vers 1'dge adulte sera considérée comme une violation de l'esprit de l'article 8.

En synthése de ce point V : La promotion de produits comportant un taux inférieur a 1,2
d’alcool par litre est autorisée dans l'espace public général, méme si elle touche les mineurs.

Elle est interdite si elle prend les mineurs pour cible marketing principale ou active en

utilisant des leviers propres a cette tranche d'age.

Le directeur adjoint des entreprises, de la
consommatiO"le i’ attractiviteé at des
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